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vad har det fvad har det föör betydelse?r betydelse? 
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Sociala medier

41 % 
av befolkningen 16-85 år 

har använt sociala medier någon gång 
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Hur ofta har du använt sociala medier de senaste 12 månaderna?

21

14

17

21

23

4

1

6

19

57

16

18

17

16

14

18

20

16

6

4

11

23

26

14

16

15

4

5

6

4

4

2

2

4

7

4

5

4

4

4

7

8

6

5

2

2

6

8

3

6

4

5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Ej intresserad av politik

Intresserad av politik

Hög utbildning

Medelhög

Medellåg

Låg utbildning

65-85 år

50-64 år

30-49 år

16-29 år

Män

Kvinnor

Alla

Dagligen

Någon/några ggr i veckan

Någon gång i månaden

Mer sällan



www.gu.se

Användningsområden i sociala medier 
(procent av de som använt någon gång)
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Användningsområden på sociala medier, kön 
(procent av de som använt någon gång)
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Användningsområden på sociala medier, ålder 
(procent av de som använt någon gång)
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Användningsområden på sociala medier, utbildning 
(procent av de som använt någon gång)
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Användningsområden på internet 2005-2009 (procent av 
befolkningen, minst någon gång i veckan)
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Användning av några offentliga sajter 1998-2009 
(procent minst någon gång senaste 12 mån)
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Populära communities 2009 
Källa: Svenskarna och internet, World Internet Institute
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Slutligen…

• Sociala medier lockar många, framför allt unga. Det finns ingen 
anledning att tro att de försvinner

• Aktiviteten på sociala sajter är måttlig och framför allt personligt 
inriktad

• Politisk aktivitet på nätet är måttligt utbredd i formella och i sociala 
medier

• Frågan är var, i vilka forum, ett eventuellt internetval 2010 kommer att 
ske och vilka som kommer att delta…
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