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Soclala medier — vad gor vi och
vad har det for betydelse?

Annika Bergstrom
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Soclala medier
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Soclala medier

41 %
av befolkningen 16-85 ar
har anvant sociala medier nagon gang
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Hur ofta har du anvant sociala medier de senaste 12 manaderna?
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Anvandningsomraden i sociala medier
(procent av de som anvant nagon gang)

Chattat
Skrivit om mig sjélv/vad jag gor

Kommenterat andras texter/bilder

Kontaktat personer som jag inte kdnde sedan
tidigare
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Anvandningsomraden pa sociala medier, kon
(procent av de som anvant nagon gang)
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Anvandningsomraden pa sociala medier, alder
(procent av de som anvant nagon gang)
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Anvandningsomraden pa sociala medier, utbildning
(procent av de som anvant nagon gang)
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Presentatör
Presentationsanteckningar
Låg utbildning korrelerar starkt med ålder…
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Anvandningsomraden pa internet 2005-2009 (procent av
befolkningen, minst nagon gang i veckan)
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Anvandning av nagra offentliga sajter 1998-2009
(procent minst nagon gang senaste 12 man)
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Populara communities 2009
Kalla: Svenskarna och internet, World Internet Institute
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Slutligen...

 Sociala medier lockar manga, framfor allt unga. Det finns ingen
anledning att tro att de forsvinner

- Aktiviteten pa sociala sajter ar mattlig och framfor allt personligt
inriktad

- Politisk aktivitet pa natet ar mattligt utbredd i formella och i sociala
medier

 Fragan ar var, i vilka forum, ett eventuellt internetval 2010 kommer att
ske och vilka som kommer att delta...
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