PARTIPROPAGANDA I SPALTERNA:?

BENGT JOHANSSON

Den svenska dagspressen kopplades tidigt till det politiska systemet. Faktum
ir atct politiken och pressen var tvd samhillsinsticutioner som bada vixte sig
starka genom dessa tita band. Partierna dgde tidningar eller hade starka lojalitets-
band mellan dgare och parti och relationen mellan politik och press fick dirmed
flera konsekvenser. Tidningens innehall blev starkt priglat av den politiska ideo-
logi som det nirstdende partiet forfikeade, bide ifriga om opinionsmaterial och
nyheter. Partierna annonserade i forsta hand i den egna tidningen och fick ibland
bade rabatter och gratis annonsering. Eftersom ldsarna i stor utstrickning ocksa
sympatiserade med tidningens politiska linje var partipressen ett centralt verktyg i
det svenska partisystemets etablering. Tidningen stirkte, mobiliserade och bildade
opinion i fér partiet viktiga frigor.

Men beskrivningen ir en historisk tillbakablick. Partipressystemet, som har
sitt ursprung i det danska firebladssystemet, importerades till Sverige under sent
1800-tal, dir det framvixande Frisinnade landsféreningen och Allminna valmans-
forbundet knéts till liberal och moderat press. Denna utveckling gjorde ocksa att
socialdemokratin och dven bondeférbundet engagerade sig i tidningsigande for att
stirka sin opinionsbildning. De forsta decennierna pd 1900-talet var det svenska
partipressystemet som starkast (Nord 2001, Hadenius m fl. 2008).

Men sedan mitten av 1950-talet har det inte handlat om en stirkt partipress,
snarare dess avveckling. Tidningsdéden slog till, dir tidningar som inte lyckades
bredda lisekretsen forsvann. Samtidigt vixte en professionaliserad journalistkar
fram, ddr ideal om oberoende istillet for partilojalitet odlades. Nir sedan presstddet
till andratidningar inférdes i bérjan av 1970-talet minskade det ocksd behovet av
ekonomiskt partistéd (Hadenius & Weibull, 1991). Under andra hilften av 1900-
talet ser man ocksd hur banden till det politiska systemet luckras upp allt mer.
Tidningsigandet frikopplas d4 i allt storre utstrickning fran partierna. Aven i partier
dir pressens varit en partiangeldgenhet (socialdemokraterna och centerpartiet) syns
detta tydligt. Men dven de mer informella banden #ndrade karakeir. Det blev allt
ovanligare med politiskt aktiva tidningsmin, 4ven bland dem som drev opinion p
ledarsidorna (Nord 2001).

Den oberoende journalistiken gjorde att partipolitiska dsikter allt mer férsvann fran
nyhetssidorna, men inte bara dir sirskiljdes innehallet frin partipolitiska hinsyn.
Aven tidningarnas politiska linje fick beteckningar som oberoende/oavhingig,
ibland f6ljt av ideologisk riktning, men ofta utan. P4 ledarsidorna syntes det ocksa
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genom mindre tydliga partipolitisk féljsamhet (Nord 2001). Ser man pé politisk
annonsering under valrérelser forsvann ocksa partipressen under senare hilften av
1900-talet. Valannonser frin i stort sett alla politiska partier publiceras numera sida
vid sida under valrérelsernas slutspurt (Andersson-Odén & Johansson, kommande).

Om #gande och innehall dr tvd indikatorer pé partipress ir relationen till lisarna
den tredje. Som redan nimnts har det funnits ett partipolitiskt tidningsval. Min-
niskor med olika partisympati viljer till viss del tidning efter politisk tendens, i den
man det finns valméjligheter. Med detta menas inte att tidningsvalet nddvindigtvis
skall betrakeas som ett politiske val, utan endast att en viss politisk uppfattning bland
lisarna korresponderar mot en politisk orientering hos tidningen. Sambandet kan
antingen vara en f6ljd av traditionen eller pdverkas av vad ldsarna uppfactar vara
tidningens linje. Att det finns en sddan anknytning har pdvisats i minga studier
(bl a Westerstidhl & Janson 1956; Weibull 1982, 1991, 1994, 20006).

Trenden ir tydlig. Viser 6ver tid en utveckling mot ettalle stérre oberoende mellan
dagspressen och de politiska partierna. Man skulle dirfér kunna tro att frégan om
dagspressen och dess politiska koppling dr ndgot som giller det f6rgdngna. Men
ser man pa de senaste valrorelserna finns det fortfarande tecken som tyder pd atc
debatten lever. Inte minst eftersom diskussioner forts om hur pressens ska hantera
Sverigedemokraterna, bade ifriga om nyhetsvirdering och deras mojligheter att
annonsera. Aret fore valrorelsen 2010 gick exempelvis Aftonbladets ledning (Jan
Helin och Lena Mellin) ut och forklarade att de inte tinkte ta in annonser frin
partiet (Aftonbladet 2009-09-17). Men dven andra medierdster hérdes om relationen
mellan partier och dagspressen. SR Skaraborg gjorde ett inslag dir reportern kunde
publicera en inspelning dir foretridare for Anderkoncernen hivdar att tidningarna
stodjer moderaterna med annonsrabatter (SR Skaraborg 2010-05-05). Ser vi till
forskningsresultat visar det sig fortfarande att tidningarnas politiska linje har en viss
paverkan pd hur politiska partier fir frameridda i nyhetsrapporteringen fore valet,
dven om bilden dr mindre tydlig @n tidigare (Asp 2007a). Trots alla tecken pi en
borttynande partipress verkar den med andra ord 4nda leva vidare i ndgon form.

Syftet med detta kapitel 4r dérfor att ge en bild av hur den svenska allminheten
ser pé relationen mellan en tidnings politiska linje och hur nyheter och annonser
presenteras i 2010-talets borjan. Kort sagt: vilka asikter har svenskarna egentligen
om partipressen?

Vi ska i kapitlet studera tvd aspekeer av allminhetens uppfattning av relationen
mellan partier och dagspressen. Den forsta dr huruvida de svenska dagstidningsli-
sarna anser att det forekommer politiska dsikeer pd nyhetsplats i den tidning som
man brukar lisa. Den andra aspekten som ska analyseras idr allminhetens &sikter
kring politiska annonser i dagspressen.

Politiska nyheter

Inom svil samhillsdebatt som medieforskning har frigan om nyheternas politiska
vinkling varit foremal f6r diskussioner. Egentligen kan tva spar urskiljas. Den ena dr
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partipresskopplingen, att den linje som tidningen har pa ledarplats ocksd dterspeglas
pa nyhetssidorna. I takt med forsvagad partipress och en allt mer professionaliserad
journalistik har denna form av politisk vinkling ofta ansetts som mindre relevant. Men
i offentlig debatt pastds det ibland att tidningar med borgerlig firg ocks favoriserar
borgerlig politik och borgerliga politiker pa nyhetsplats. Debatten om hur Mona
Sahlin behandlades i valrérelsen 2010 hade tydliga inslag av sddan argumentation
(Aftonbladet 2010-09-19).

Det andra spéret 4r det direkt motsatta. Att journalistkdren lutar &siktsmissigt at
vinster (och grone) dr vilkint (Asp 2007b). Dirmed brukar det ocksd hivdas att
journalistiken 4r vinstervriden, att nyheterna inte har en borgerlig vinkling utan
ger uttryck for dsikter som gynnar en vinsterinriktad ideologi. Den som minns det
tidiga sjuttiotalet kanske pdminner sig om debatterna kring Sveriges Radio som
stormade da. Sirskilt TV2 kritiserades for att vara den “réda kanalen”, bide vad
gillde programinnehall och medarbetare (Thurén 1997, Djerf-Pierre & Weibull
2001). Men frigan om journalistikens vinstervridning brukar dammas av vid jimna
mellanrum, inte minst under valrérelser.

I linder dir tidningarna uttalat siger sig stddja en kandidat eller parti 4r partipoli-
tiska vinklingar p& nyhetsplats ingen som forvénar (se Hallin & Mancini 2004), men
i det svenska mediesystemet provocerar dsikter om eventuell partipolitisk vinkling
pa nyhetsplats. Det visar inte minst den debatt som férdes i 2010 ars valrérelse
kring den Allierade journalisten, som pd debattsidor och via bloggen drev &sikten
att svenska medier systematiskt gynnade Alliansen (http://denallieradejournalisten.
blogspot.com/).

Forskningen kan knappast sigas ha kunna bekrifta vare sig en hoger eller vin-
stervridning av nyheterna, och slutsatsen i ett nordiskt och svenske perspektiv ir
snarast att valrorelsebevakningen ir medievriden. I journalistiska ideal finns det
uttalad maktkritik som manga medieforskare menar tar sig i uttryck som ett anti-
etablissemangsperspektiv. Misstro mot etablissemanget och skepsis i forhallande
till sambhillets eliter — inom politik, vetenskap, niringsliv och myndigheter — 4r ett
framtridande drag i dagens journalistik. Den rutinmissiga polariseringen som vi si
ofta ser i nyheter, dir den vanliga minniskan stills mot makthavaren, ska dirmed
knappast tolkas i partipolitiska termer. Den ir snarare ett sitt for journalister att
16sa en grundliggande konflike — hur ska man finga publiken intresse och dessutom
vara en makekritiker? (Asp 2007a, Djerf-Pierre & Weibull 2001).

Men hur ser tidningarnas lisare pa eventuella partipolitiska hinsyn i morgontid-
ningarna? Tror de att urval och presentation ir frikopplat frdn partipolitiken, sisom
retoriken frén journalistkretsar framfor? Eller har kanske allminheten forestillningen
att den opartiska nyhetsjournalistiken 4r en myt utan férankring i verkligheten?
I SOM-enkiten stilldes frigan om de svarande ansdg att den morgontidning de
regelbundet lidser p& ndgot sdte brukar visa sina politiska dsikter pd nyhetssidorna.
Med andra ord ir det partipressaspekten av att gynna ett nirstiende parti som
efterfragas.
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Frigan ir inte alldeles litt att besvara, vilket gor att det interna bortfallet ér rela-
tivt stort. Av regelbundna morgontidningsldsare uppger 27 procent (tabell 1) av de
tillfragade uppger att de inte har nigon asikt.

Tabell 1 Asikter om partipolitiskt nyhetsurval/presentation i dagspressen

(procent)

I mycket hég grad 4
| ganska hdg grad 27
| ganska liten grad 34
Inte alls 7
Ingen asikt 27
Summa procent 100
Antal svar 1032

Kaiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010

Resultaten visar att partipressen verkar finnas kvar i den svenska allminhetens
forestillningsvirld. De svenska tidningsldsarna anser inte att morgontidningen ir
opartisk p& nyhetsplats. Tvirtom, endast sju procent menar att det inte 6verhuvud-
taget forekommer partipolitiska hidnsyn i dagstidningsnyheterna och s& ménga som
31 procent anser att tidningens politiska firg i hog grad avspeglar sig i tidningens
journalistik. Aven om journalistkiren och tidningsbranschen framhiller vikten av
att skilja mellan &sikter och nyheter tycker tydligen inte lidsarna detsamma.

Beddmningar av nivier ir alltid svira utan jimforelser, men helt klart dr resultaten
anmirkningsvirda. De svenska morgontidningslisarna gér inte alls som tidningsfolket
en &tskillnad mellan "news” och “views”. Nyheterna har i ménga lisares 6gon istillet
en partipolitisk vinkling. Om forskare och andra anser att partipressen mer eller
mindre dr avsomnad ir det en nyhet som inte verkar ha nitt den svenska allmin-
heten. I deras 6gon tas det politiska hinsyn i urval och presentation av nyheterna.

Analyseras frigan mot sociodemografiska faktorer sisom utbildning och alder
samt politiskt intresse och vinster-/hdgerideologisk instillning visar sig ett antal
tydliga drag (tabell 2). Helc klart ir att dlder och politiske intresse spelar stor roll.
Aldre anser i mycket hogre grad in yngre att politiska dsikter syns i nyheterna (44
procent jaimfort med 21 procent). P4 samma sitt anser 52 procent av dem som har
ett stort intresse for politik att politiska dsikter lyser igenom pé nyhetsplats, medan
endast 14 procent av dem som inte intresserar sig for politik har samma &sike. I linje
med detta dr de som antingen identifierar sig till vinster heller héger mer benigna
att tro pé politiska tendenser pd nyhetsplats, men asikten dr mer accentuerad bland
dem som stdr ideologiske till vinster (38 procent).
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Tabell 2 Andel som i hég grad eller mycket hég grad anser att morgon-
tidningen brukar visa sina politiska asikter pa nyhetssidorna

(procent)
Andel som i hég grad
anser det finns en partipolitisk
tendens pa nyhetsplats Antal svar

Alder

16-29 21 196

30-49 25 411

50-64 30 398

65-85 44 368
Utbildning

Lag 36 303

Medellag 28 441

Medelhdg 27 249

Hoég 35 353
Vénster/hdgerideologi

Vanster 38 439

Mitten 24 293

Hoger 31 607
Politiskt intresse

Inte alls 14 188

Lite 18 628

Ganska 37 479

Mycket 52 64

Kalla: Den nationella SOM-unders6kningen 2010

Hur ska di dessa resultat forstis? Att dlder differentierar &sikter kan tolkas som att
det finns en generationseffekt. De ildre har tydligare minnesbilder av att tidningar
salufort sig med politisk tendens. De stora skillnaderna mellan politiskt intresserade
och ointresserade finner vi ofta dven i andra ssmmanhang nir det giller frigor kring
politik och sambhiille.

Nir det giller utbildning och vinster-hégerdimensionen bér de rimligen forstds i
relation till varandra eftersom den ideologiska skillnaden framférallt finns i gruppen
lagutbildade. Det ir i denna grupp som lisare med vinster- och hégerideologisk
instillning gér olika beddmningar. Bland dem med hégre utbildning finns det ingen
skillnad mellan héger och vinster.

Eftersom det finns en skillnad mellan lisare med hoger- och vinsterdsikter finns
misstanken att det svenska partipressystemet — dir minga med vinsterdsikter ldser
en borgerlig tidning — avspeglas i resultaten. Ar det si att de som stér till vinster
ideologiskt oftare menar att den borgerliga tidning de liser gynnar borgerliga partier
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in dess borgerliga lisare gor? Detta vore inte orimligt med tanke pd den debatt som
tidigare referats till gillande den borgerliga pressens sitt att bevaka valrorelsen.!

Vi kan stilla upp ett antal hypoteser som skulle kunna forklara skillnader mellan
lidsarnaisynen pa politisk vinkling pa nyhetsplats. Den f6rsta (H1) 4r att de som Liser
en tidning med beteckningen opolitisk/oberoende/oavhingig i mindre utstrickning
tror att politiska &sikter finns p& nyhetsplats jimfort med ldsare av tidningar som tar
uttalat politisk stillning (antingen direke partipolitiskt eller mer allminideologiskt).
Den andra hypotesen (H2) ir att om tidningens firg 6verensstimmer med ldsarens
egna politiska &sikter anser man i mindre grad att tidningens linje slar igenom i
nyheterna. Den tredje och avslutande hypotesen (H3) ir att lisarna i hogst grad
anser att views” och "news” inte hélls isir om tidningen har en annan politisk firg
jimfort med ldsarens egen. Detta bor vara generellt, men starkast om skiljelinjen
gér dver blockgrinsen.

I tabell 3 analyseras frigan om partipolitiska hinsyn i nyheterna fordelat pa lisning
av olika typer av press. Skillnaden mellan ldsare av partipress och tidningar som
betecknar sig som oavhingiga/oberoende finns, men ir inte sirskilt stark.

Tabell 3 Asikten att morgontidningen brukar visa sina politiska asikter pa
nyhetssidorna férdelat pa ldsning av tidningar med olika politisk firg

(procent)
Tidningens Oavhangig/
tendens oberoende Politisk farg
Social-
Alla Borgerlig ~ demokratisk

| mycket hég grad 5 5 4 8

| ganska hog grad 23 29 28 37

| ganska liten grad 35 36 37 28
Inte alls 9 8 8 6
Ingen asikt 28 22 23 21
Summa procent 100 100 100 100
Antal svar 155 1072 976 96

Kaélla: Den nationella SOM-undersékningen 2010

Hypotesen (H1) fir diirmed visst stod. Det ir vanligare att lisare som har en tid-
ning med beteckningen opolitisk/oberoende/oavhingig inte har ngon &sikt och i
ndgon hogre grad anser att nyheterna ir opartiska. Men skillnaden ir kanske mindre
in man skulle kunna tro, inte minst med tanke pd att den ena gruppen tidningar
salufér att de inte har ndgon politisk tendens 6verhuvudtaget.
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Detaljstuderas resultaten finns en klar skillnad mellan beteckningen opolitisk och
oberoende/oavhingig, dir lisare av tidningar med beteckningen opolitisk dr mer
benigna att inte ha ndgon dsike i frigan och en tendens att i mindre utstrickning
anse att det forekommer politiska &sikter pa nyhetsplats. For tidningar som kallar
sig oberoende/oavhingiga ir inte denna tendens lika stark, vilket kanske beror pd
att ldsarna inte uppfattat att en del tidningar valt att ta bort den politiska tendensen.

Den stérsta skillnaden idr dock mellan dem som liser en socialdemokratisk tid-
ning och andra morgontidningslisare. Lisare av borgerlig press anser oftare att deras
tidning skiljer mellan &sikter i nyheter jimfort med ldsare av socialdemokratisk
press. Bland lisare av socialdemokratiska tidningar anser 45 procent att politiska
asikter slar igenom pé nyhetsplats, medan motsvarande siffra for lisare av borgerlig
press uppgér till 32 procent och for press som betecknas som oberoende/opolitisk
dr siffran 28 procent.

Men vad ligger bakom dessa skillnader i synen pa partiskhet? Fér att komma vidare
mdste vi analysera beddmningen av tidningarna i relation till lisarnas partisympati.
Den andra hypotesen (H2) var ju att ldsare systematiskt anser att den egna tidningen
inte gynnas pd nyhetsplats om man sjilv har samma politiska asikter som tidningen.
Om hypotesen stimmer borde socialdemokrater som liser en socialdemokratisk
morgontidning vara mindre beniigna att tycka att morgontidningen blandar dsikter
och nyheter. P4 samma sitt borde borgerliga lisare som liser en borgerlig tidning
i mindre utstrickning anse att tidningen tar partipolitiska hinsyn p& nyhetsplats.

Tabell 4 Asikten att morgontidningen brukar visa sina politiska asikter pa
nyhetssidorna fordelat pa lasning av tidningar med olika politisk firg
och partisympati (procent)

Lasare Socialdemokrater Borgerliga
Tidning Socialdemokratisk Annan Borgerlig Annan
I mycket hég grad 7 4 4 10

| ganska hdg grad 46 28 26 28

| ganska liten grad 26 37 41 37
Inte alls 7 7 8 7
Ingen asikt 13 24 20 18
Summa procent 100 100 100 100
Antal svar 54 271 511 89

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2010

I tabell 4 sirskiljs lisare som antingen siger sig sympatisera med socialdemokraterna
eller ndgot av de borgerliga partierna. Dessa lisare fordelas sedan pa om de liser en
tidning med den egna partifirgen eller nigon annan tidning.
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Resultaten ger dock endast begrinsat stdd f6r hypotesen. For borgerliga lisare
far hypotesen stéd. De som liser en morgontidning med borgerlig firg anser att
tidningen i mindre utstrickning gynnar partilinjen (30 procent) jimfort med lisare
av en annan tidning (38 procent). Men hypotesen fir inget stéd bland socialdemo-
kratiska ldsare. Ser man pé socialdemokratiska sympatisorer anser 54 procentatt den
socialdemokratiska tidning de liser i hég grad gynnar partilinjen p& nyhetsplats. Hos
s-mirkta lisare som tar del av en tidning med annan eller ingen partifirg bedémer
endast 32 procent att tidningens politiska tendens syns i nyheterna. Skiljer man ut
borgerliga och oberoende/opolitiska/oavhingiga tidningar blir visserligen procent-
talet ndgot hogre, men inte sirskilt mycket.

Man kan fundera pa hur skillnaden mellan socialdemokratiska och borgerliga
lisare ska tolkas. Finns det kanske en grundliggande skillnad hur man ser pa parti-
pressen som fenomen? Som redan pdpekats har framforallt socialdemokratisk press
setts som en partiangeligenhet jimfort med den borgerliga — &tminstone offentligt
(Hadenius & Weibull 1991). Pressen var for arbetarrorelsen ett uttalat verkeyg
for att stirka opinionen. De skillnader som finns mellan lisare med olika politisk
instillning speglar kanske ocksd ett sddant synsitt? Att socialdemokratiska ldsare
dirfor dr mer bendgna ace tillstd ace politiska &sikter syns i nyheterna ir kanske dill
och med 6nskvirt? Dirfor héller de i stérre utstrickning med om péstdendet i den
stillda fragan.

Men vi ska gi vidare med den friga som stilldes tidigare mot bakgrund av det
svenska pressystemet. En sak idr kanske att vinsterviljare dr mer benigna att tillstd
att den egna tidningen stédjer politiska asikter pd nyhetsplats. Men vad tycker
viljare med vinsterdsikter som liser borgerliga tidningar? Anser ldsare av borgerlig
press med vinstersympatier att tidningens &sikter slir igenom i hégre grad 4n andra?

Tabell 5 Asikten att morgontidningen brukar visa sina politiska asikter pa
nyhetssidorna bland ldsare av borgerlig morgonpress férdelat pa
védnster-hégerorientering (procent)

Ideologisk sjélvskattning

Tidningen visar sina asikter Vanster Varken eller Hoger
I mycket hég grad 5 2 5
| ganska hog grad 34 27 26
| ganska liten grad 33 34 42
Inte alls 8 7 8
Ingen asikt 20 30 19
Summa procent 100 100 100
Antal svar 300 191 464

Kiéilla: Den nationella SOM-unders6kningen 2010
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Om den tredje hypotesen (H3) ska & stod borde personer till vinster politiskt sett i
hégre grad anse att den tidning de liser blandar samman &sikter och nyheter. Resulta-
ten (tabell 5) ger hypotesen stéd dd 39 procent av de tillfrigade med vinsterideologi
anser att den borgerliga tidning de liser i hog grad later tidningens politiska linje
framtrida pd nyhetsplats. Motsvarande siffra for de som placerar sig i mitten ideo-
logiskt dr 29 procent och f6r dem som stdr till héger 31 procent. Detaljanalyseras
resultaten visar det sig att tendensen ir allra starkast bland vinsterorienterade lisare
som har en moderat tidning som sin dagliga tidning.

Sammantaget visar resultaten att det finns en koppling mellan lisarnas politiska
asikter och synen pé den egna morgontidningens partiskhet. Men resultaten gir
inte alltid i hypotesernas riktning, vilket framférallt har att géra med det som sagts
tidigare. Socialdemokratiska och borgerliga viljare verkar inte riktigt se frigan om
asikter pd nyhetsplats pd samma sitt.

Ska alla fa annonsera?

Vi har nu analyserat partipresskopplingen ifriga om nyheter och politisk tendens.
Nista omrade att ge sig i kast med ir hur allminheten ser pa relationen mellan
politisk annonsering och partilojalitet. Politiska annonser i dagspressen har gamla
anor. Redan i forra seklets borjan fanns det annonser i samband med valrérelserna,
men ofta var det svért att se skillnaden mellan redaktionell text och annonser.
Oavsett vilken tidning som undersoks ir det till en bérjan nistan bara det egna
partiet som annonserar. Men detta forindras kraftigt éver tid och sedan ganska
linge 4r det knappast partipolitiska hinsyn som avgér vilka annonser man som
lisare ser i sin tidning (Andersson-Odén & Johansson, kommande). Som redan
nimnts har ocksd frigan om politisk annonsering skirpts i och med att det inte
rdder ndgon samsyn i hur annonser frén Sverigedemokraterna och olika partier
pa yttersta vinster- eller hogerkanten ska behandlas. Men hur ser svenskarna pd
politisk annonsering i dagspressen? I SOM-enkiiten stilldes tre frigor som fingar
synen pd partipress i annonsering och en fjirde som mer handlar om hur pressen
bor behandla odemokratiska partier.? Frigan kunde besvaras med “Instimmer”,
“Instimmer inte” samt “ingen &sikt”.

Till atc borja med ska det konstateras att det interna ir bortfallet 4nnu stérre dn
for frégan om partipresskopplingar i nyheterna. Ungefir 40 procent har uppgett
att de inte har ndgon &sike eller helt enkelt valt att inte besvara frigorna. Frigor om
politisk annonsering dr med andra ord ndgot som de flesta inte har en asikt om.
For ménga ir det en icke-friga. Men det bor ocksd papekas att det rér sig om en
friga som for manga troligen uppfattas som komplicerad och svir att besvara. Det
gor ocks3 att det interna bortfallet 6kar.?

Men hur ser di uppfattningarna ut gillande politisk asiktsreklam i dagspressen? I
tabell 6 redovisas resultaten och kan kort sammanfattas med att partipress av detta
slag inte har ndgot sirskilt starke stod hos den svenska allminheten.
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Tabell 6 Allménhetens dsikter om politisk annonsering i dagspress (procent)

Instdmmer Summa Antal

Instammer ej procent svar

Ta inte in andras annonser 27 73 100 1007
Ge rabatter till det egna partiet 21 79 100 1009
Lat alla annonsera 86 14 100 1109
Sténg ute odemokratiska partier 55 45 100 978

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2010

Kommentar: Andel ingen asikt fér de olika fragorna ar: Ta inte in... 37 % , Ge rabatter... 37 %,
Lat alla... 30 %, Stang ute... 38%.

Svaren (tabell 6) visar att s& minga som 86 procent uppger att alla partier bor fi
annonsera i en tidning si linge som annonsen inte bryter mot lagen. Det i4r ocksd
endast 27 procent som anser att tidningen ska kunna vigra annonser frin partier
som inte delar tidningens politiska linje och endast en femrtedel som tycker att
annonsrabatter till nirstdende partier ir rimligt.

Densista frigan dr en annan dimension i synen pé politisk annonsering. Hir ir inte
asikterna inte lika samstimmiga. En majoritet (55 procent) har visserligen &sikten
att dagstidningar inte bér ta in annonser frin partier som ir odemokratiska, men
45 procent idr av den motsatta asikten. Jan Helins och Lena Mellins utestingande
av Sverigedemokraterna med argumentet att de stdr for odemokratiska virden ir
enligt resultaten ett beslut som delar det svenska folket.

Men vad avgér d& om man bedémer partiannonsering pd olika site? Vi kan idven
hir stilla upp ett antal hypoteser som borde kunna ge vigledning. Den f6rsta (H1)
ir att yngre minniskor borde vara mindre benigna att foresprika olika former av
partipress. Detta eftersom andra studier visar att yngre generellt sett oftare har post-
materialistiska virden dit tolerans av olika slag hor (Andersson m fl 2010). Dirmed
borde det ocksd innebira att de inte heller vill stinga ute odemokratiska partier frin
annonsering. En andra hypotes (H2) ir att hogutbildade 4r mer benigna att fore-
spraka dppenhet jimfort med lagutbildade. P4 samma sitt som yngre verkar dsikeer
om Sppenhet ifriga om yterandefrihet vara mer accentuerade bland dessa grupper
(ibid). En tredje hypotes (H3) dr att de som har mest att forlora pd olika former av
partipress ir mer negativa dn andra. Partisympatisdrer utan egen press borde vara
mer kritiska dn andra och kanske sirskilt sympatisorer for Sverigedemokraterna som
varit det direkta malet f6r annonsbojkotter.
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Tabell 7 Allménhetens asikter om politisk annonsering i dagspress férdelat
pa alder, utbildning, politiskt intresse och ideologisk instéllning

(procent)
Alder 16-29 30-49 50-64 65-85
Ta inte in andras annonser 48 33 21 12
Ge rabatter till det egna partiet 24 21 20 20
Lat alla annonsera 78 80 88 95
Sténg ute odemokratiska partier 54 57 56 49
Utbildning Lag Medellag Medelhog Hog
Ta inte in andras annonser 15 24 32 33
Ge rabatter till det egna partiet 15 20 24 23
Lat alla annonsera 91 89 84 80
Sténg ute odemokratiska partier 53 45 60 61
Egen press m+fp+c S+v+mp sd
Ta inte in andras annonser 28 25 10
Ge rabatter till det egna partiet 23 20 6
Lat alla annonsera 87 87 93
Sténg ute odemokratiska partier 53 58 27

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010

I resultaten i tabell 7 hittar vi inget stéd for hypotesen (H1) att yngre i hogre grad
skulle ifrigasitta olika former av partipresskopplingar i annonseringen eller f5re-
sprika censur av odemokratiska partier. Tvirtom, det 4r bland de #ldsta vi hittar
de tydligaste stillningstagandena mot att tidningar ska £ bojkotta andra partiers
annonser, ge rabatter till de egna och 95 procent tycker att en tidning ska ta in alla
partiers annonser. Aven om inte skillnaderna ir stora ir det dven i denna grupp som
tveksamheten att stinga ute odemokratiska partier dr mest uttalad. Kan det i likhet
med analysen av frigan om partiska nyheter handla om erfarenheter av partipress
som slar igenom? Att dldre upplevt och fortfarande upplever partipressen som
relevant gor kanske ocksg att de inte ir lika benigna att ldca partipolitiska hinsyn
sld igenom i annonseringen?

Inte heller den andra hypotesen (H2) fir stéd. Det dr de med lag utbildning som
dr mest kritiska till partipressen. Over 90 procent i denna grupp anser att alla ska f3
annonsera, vilket ir tio procent hogre jimfort med de med hégst utbildning. Aven
skepsisen mot att ge annonsrabatter och kunna vigra politiska motstdndare att
annonsera ir storre, och viljan att stinga ute odemokratiska partier dr mindre. Gér
vi till den tredje hypotesen, att sympatisorer till partier utan eller med svag press dr
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mer kritiska till partipress (H3) finns stdd for hypotesen, men det ska pdpekas att
det inte dr sirskilt starkt. Visserligen finns det en tendens till en mer kritisk hall-
ning till olika former utestingande av andra partier och rabattering hos de rédgrona
jimfort med de borgerliga. Ifriga om att utestinga odemokratiska partier 4r dock
forhillandet det omvinda. Tydligast dr dock resultaten for sverigedemokraternas
sympatisorer. De ir allra mest kritiska till olika former av utestingande, sannolikt
eftersom de sjilva upplever sig drabbade.

Ar partipressen dod?

I kapitlet har ett antal frigor kring den svenska allminhetens syn pa relationen
mellan det politiska systemet och dagspressen analyserats. I fokus har varit begrep-
pet partipress, detta i betydelsen att morgontidningar upplevs ha samma asikeer pa
nyhetsplats som den politiska beteckningen eller att man pé olika sitt stinger ute
andra partier frdn att annonsera.

Nir slutsatser ska dras av analyserna bér man komma ihdg att 2010 var ett valar
och att enkiiten besvarades ménaderna efter val till riksdag, landsting/regioner och
kommuner. Politik 13g med andra ord hégt upp pa svenskarnas dagordning nir
respondenterna fyllde i sina svar. En valarseffeke kan kanske dirmed forklara den
nigot anmirkningsvirda nivin pa morgontidningslisarnas syn pa politiska &sikter
pa nyhetsplacs.

I analyserna gjordes ett antal f6rsok att ocksd forklara skillnader i minniskors
bedémningar. Ett antal hypoteser stilldes upp dir flera handlade om att se om
upplevelser av att kinna sig missgynnad kunde f6rklara skillnader i dsikter. Generellt
sett visade resultaten att det fanns sddana tendenser, men sambanden var inte sirskilt
starka. Den absolut starkaste férklaringskraften i &siktsskillnader fanns mellan yngre
och ildre. Ju ildre de svarande var desto mer ansdg de att partipressen fortfarande
fanns, att "views” och “news” blandas samman. Aldre och sig ocks3 mer negativt
pa partipolitiska hidnsyn i publicering av annonser. For att klargéra om det handlar
om en generations- eller livscykelseffekt krivs givetvis en annan typ av analys. Men
det dr kanske dndd mycket som talar for att det handlar om en generationseffeke. Ju
dldre man ir desto stérre erfarenhet har man av det svenska partipressystemet och
det verkar som att de dldre fortfarande firgas av denna erfarenhet nir de bedémer
nyheternas partiskhet. Upplevelsen av partipress verkar ocks& paverka synen pd
annonsering eftersom man blir mer kritisk till olika former av annonsrabatter eller
utestingande av oliktinkande ju dldre man blir. Kort sagt: de dldre minns parti-
pressen och tycker inte om den. Yngre generationer har aldrig upplevt partipressen
och har inte heller pa sig dessa glaségon nir de tittar i tidningen. A andra sidan ger
denna brist p& partipresserfarenhet en storre acceptans for att tidningar fir stodja
vem de vill. Skulle olika aldersgrupper argumentera mot varandra skulle kanske de
yngre hivda att de ildre dr alltfor misstinksamma. Svaret de skulle fi frén de ildre
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ir att de 4r naiva.

S& vad hinder framéver? Om resultaten 4r en generationseffekt kommer rimligen

dsikten att tidningarnas politiska firg dven speglas i nyheterna avta i take med att
vi kommer allt lingre ifrin en situation dir tidningar propagerar for en sirskild
partipolitisk eller ideologisk linje. Men eftersom mer 4n en femtedel av de allra
yngsta hade sikten lir det nog ta ett tag innan partipressen i denna skepnad helc
och héllet forsvunnit frin allminhetens forestillningsvirld. Visst dor partipressen,
men kanske lingsammare 4n man skulle kunna tro.

Noter

1

Ser man till opinionsforskning finns det gott om bevis f6r att minniskor tende-
rar att pd olika sitt anse att medier systematiskt missgynnar ens egna intressen.
Asikterna blir dessutom starkare ju mer engagerad man ir i en friga (Giinther,
1992;Dalton, Beck & Huckfeldt, 1998; Gunther, Christen, Liebhart, & Chia,
2001;Johansson 2010).

Haller du med om féljande pastienden — Dagstidningar ska kunna vigra att ta
in annonser frin partier vars politik avviker frin tidningens politiska linje

Haller du med om f6ljande pastdenden — Det 4r rimligt att dagstidningar ger
rabatter pd annonser frin partier som stir tidningen politiskt nira

Haller du med om f6ljande pastdenden — Dagstidningar bor alltid ta in annonser
fran alla politiska partier s& linge annonserna inte bryter mot lagen

Héller du med om féljande pdstienden — Dagstidningar bor vigra att ta in
annonser frin partier vars virderingar dr odemokratiska

Vad som ocks3 stirker uppfattningen att det ror sig om relativt svéra frigor dr
att asiktskonsistensen mellan frigorna i vissa avseenden ir problematisk. 12
procent uppger till exempel bdde att de tycker att tidningar bér f3 vilja bort
annonser frin partier samtidigt som de uppger att alla partier bor fi annonsera
om inte annonsen strider mot lagen. Nir dsikten att alla ska fi annonsera jimférs
med péstdendet att tidningar bor f3 stinga ute odemokratiska partiers annonser
instimmer s minga som 41 procent i pistiendet. Aven om det givetvis dven
hir forekommer att mianniskors asikter inte 4r konsistenta, handlar det sikert
ocksd om att de svarande uppfactat det som att odemokratiska partiers annonser
bryter mot lagen.
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