RADIO MOT STROMMEN

JAKOB BJUR

Medierna forindras, men s ock deras publik. Sedan etermediernas introduk-
tion och skapande av en alltmer samtidig masspublik — radio pd 1920-talet
och TV pd 1950-talet — har en successiv utbudsexpansion, accentuerad av internet,
banat viigen for individualiserade medieanvindningsmonster (Bjur, 2009). Utdver
utbudsexpansion har spridningen av mobila plattformar som mobiltelefoner, laptops
och lasplattor mojliggjort medieanvindning pd fler platser och i rérelse samridige
som internetburna tjinster tilliter start av fléden av text, ljud och bild nir vi sjilva
vill (Urry, 2007). Fsljden har blivit en publik som kan se, héra och lisa i princip
vad den vill, nir och var den vill och som ir férhéllandevis fri acc drivas av sina egna
personliga intressen, preferenser och livsstilar inom ramen fér sin mediekonsumtion
(Jenkins, 2006).

Det digitala medielandskapet har parallellt med att individualisera massan fort in
publiken i en tredje fas — nitverkssambhillet (Castells, 1997). Frin massa (mass) till
individualiserad (individualized) till ssmmankopplad i nitverk (networked), eller
for att vara precis: individualiserad och samtidigt sammankopplad (Bjur, 2011b).
De nya tekniska méjligheterna att individualisera medieanvindning — och ddrmed
gora den personlig — har samtidigt tekniskt ssmmanlinkat publiken — och dirmed
skapat en ny grund for re-socialisering (Klym & Montpetit, 2008). En publik
sammanlinkad i ndtverk dr en scenférindring som redan idag omstdper mediekon-
sumtionen. Traditionella medier som radio, tv och tidningar har redan péverkats
av medielandskapsforindringen som i forlingningen idger potentialen att radikalt
forindra hur medieinnehall cirkulerar och pd vilket sitc medieorganisationer pro-
ducerar, distribuerar och presenterar medierat innehall. De framvixande nitverkens
signifikans dr siledes snarare dn teknisk social och kulturell. Likt organiska lager vixer
nitverken fram och utvecklas pa ett objektsglas av tekniska grundférutsiceningar.

Radio firi detta kapitel exemplifiera hur ett traditionellt medium direkt och indireke
paverkas av det digitala medielandskapets framvixt och forindring. Radio som ju
sedan linge varit mobilt och som sedan linge har fungerat som ett bakgrundsme-
dium och en fond foér andra aktiviteter — vil limpat for multitasking — borde vid
en forsta anblick vara vil limpat att méota framtiden. Anda har 00-talet inneburit
stadigt sjunkande siffror i antalet dagliga lyssnare och antalet minuter publiken i
genomsnitt ligger pd radiolyssnande (TNS-Sifo, 2000-2010; Mediebarometern,
2000-2010). Det sjunkande radioanvindandet beror dock inte nédvindigtvis pa att
radio har blivit simre eller mindre relevant i sig. Alternativen till radio har blivit fler
och publiken ligger allt mer tid pd nya medieformer som sociala medier, gaming,
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streamingtjidnster f6r musik och bild osv. Tiden ricker helt enkelt inte till for allt,
och det 4r allt fler aktorer som finns tillgingliga for att ta del av medietidskakan.
Syftet med detta kapitel 4r att detaljerat kartligga de underliggande forskjucningar
som pagatt i radiolyssnande sedan millennieskiftet. Specifike fokus #r stille till hur
radions livscykel och roll i livet fordndras i take med att generationer radiolyssnare
avldser varandra. Nedan skirskddas dven hur sambandet mellan Spotifyanvindning
— framf6rd som en av de nya tjidnster som direkt hotar radio (Lithner, 2010) — och
radiolyssnande ser ut. Avslutningsvis diskuteras de generella hot och méjligheter en
digital medieckologi kan innebira f6r radio och om ljud verkligen har en framtid.

Radions roll i livet — livscykeln

Sedan bérjan av 1990-talet och avregleringen av radioomridet finns det ndgot
forenklat tva olika typer av radio i Sverige. Den traditionella Public Service radion
(Sveriges Radio) med de stora kanalerna P1, P2, P3 och P4 samt ett spektra Privata
Lokalradiokanaler (nedan férkortat PLR). Mix Megapol (SBS Radio) och Rix FM
(MTG) har 6ver tid konsoliderat sin stillning som de tvi storsta privat lokalradio-
nitverken &r 2010 (Forsman, 2010). Om man ser till vilka lyssnargrupper som de
olika kanalerna attraherar sd star det mycket klart att de mer musikcentrerade PLR-
kanalerna attraherar unga lyssnare medan Sveriges Radio har sina stora lyssnarskaror
bland den 4ldre delen av publiken. Undantaget som bekriftar regeln dr P3 som med
en stor andel musik rikear sig till en yngre publik.

Detrelativt sett héga lyssnandet pd PLR bland unga har traditionellt givit anledning
till ace fora resonemanget att man sa act siga insocialiseras i sitt radiolyssnande via
PLR, for att sedan i takt med 6kad &lder dven inkorporera lyssnande pa SR. Yngre
lyssnare soker férst och frimst musik, vilket for denna grupp ir ett starkt intres-
secomride och likasd ett omride med hjilp av vilket man kan utforma och uttrycka
sin identitet och tillhérighet. Denna relation mellan ungdomskultur och musik
ir ett viletablerat faktum och har en historia som &dven f6regér ungdomskulturens
fodelse. I takt med att man blir idldre, bérjar arbeta, skaffar bil, och blir allemer
involverad i samhillslivet blir det innehdll Public Service radion erbjuder av hogre
virde. Men en friga man bér stilla sig idag 4r om en dylik insocialisering faktiskt
finns, eller snarare om den fortfarande finns?

Ar 2000 framstod inte tanken om en introduktion till radiolyssnande via PLR
som en helt orimlig tanke. Medan staplarna (Figur 1) i de tvd graferna illustrerar
hur stor andel av skilda &ldersgrupper i befolkningen som lyssnar pa radio dagligen
ar 2000 och 2010, foljer linjerna den motsvarande storleken pa publiken for SR
och PLR. Det dagliga radiolyssnandet 6kar med stigande dlder och SR:s publik
foljer denna 6kning nirmast linjirt. Ar 2000 ir undantaget till denna linjira tillvixe
dock de allra yngsta, 15-19 ar som med ett stort lyssnande pd nistan uteslutande
PLR representerar ett lika stort totalt radiolyssnande som 40-49-aringarna. Aven
gruppen 20-29 ir lyssnar mer pd PLR 4n p& SR medan nivierna i lyssning méts
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Figur 1  Daglig anvédndning av radio, PLR och SR i olika aldersgrupper ar
2000 och 2010 (andel som uppger sig lyssna dagligen i procent)
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Kommentar: Andel av publiken som uppger att de lyssnar "dagligen” som svar pa fragan: "Hur
ofta brukar du lyssna pa féljande radiokanaler?”. Svarsalternativen ar "dagligen”, ”5-6 dgriv”, ”3-4
dgriv’, "1-2 dgriv”, "Mer séllan”, "Aldrig”. Mattet representerar en speciell form av daglig rackvidd
i och med att den hégsta uppgivna frekvensen for en enskild radiokanal inom respektive samling
kanaler far representera rackvidden fér Radio, SR respektive PLR. Rackviddsmattet for SR bygger
med andra ord pa frekvensen i lyssnandet pa SR:s enskilda kanaler (P1, P2, P3 och P4) och
inte pa fragan "Hur ofta brukar du lyssna pa SR?”. Den kanal som har storst rackvidd definierar
rackvidden, &ven om det ar fullt mojligt att man lyssnar pa olika kanaler olika dagar och darmed
de facto bygger en stérre réackvidd. Antal svarande (2000) = 3397, (2010) = 3305.

Kaiilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010.
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bland 30-39-dringarna f6r att sedan vara klart hégre for SR bland samtliga ildre
aldersgrupper. Radiolyssnandet framstér siledes 4r 2000 nirmast funktionsuppdelat
mellan SR och PLR. De tv4 linjerna formar ett kryss som innebir acc PLR ar 2000
tog hand om den yngre delen av publiken medan SR tog hand om den ildre delen.
Tanken om en interaktion via insocialisering forefaller helt enkelt plausibel. Om
man studerar samma férhéllande tio &r senare dr dock inte bilden lika klar, och for
den delen heller lika ljus, for radio, PLR och SR.

Den mest uppenbara skillnaden mellan graferna (Figur 1) ir att det totala radio-
lyssnandet fram till idag — 4r 2010 — har minskat avsevirt. Till f6ljd av act framforallc
PLR, men iven SR, tappat greppet om den unga publiken féljer radiolyssnadets
omfattning idag helt dlder. SR:s publikkurva féljer precis som férut denna livs-
cykelutveckling, men pé en ldgre nivd, medan PLR istillet for atc ha sin stdrsta
lyssnarskara bland de yngsta har strst publik i dldersgruppen 40-49. Den forut si
tydliga uppdelningen av publiken mellan SR och PLR framstir som allt svagare.
Tanken om en insocialisering i radiolyssnade via PLR verkar i det nirmaste langsske
utifrdn den bild av radio vi ser idag da de korsade kurvorna snarast verkar vara pd
vig att férsvinna. Istillet fr en radio som kunde ge olika generationer olika typer
av innehall tycks radion g& mot en medieform som allt tydligare vixer i betydelse
alltefter som vi med 6kad alder mognar in i radiolyssnandet. Men ir det verkligen
sd att vi alla en dag kommer att bli radiolyssnare, 1980- och 1990-talister precis
som 40- och 50-talister? Ett alternativt sitt att nirma sig radions utvecklingen det
senaste decenniet 4r att se den utifrdn ett generationsperspektiv (Bjur, 2010).

Generationer av radiolyssnare

Interneterans kira barn har givits manga namn: digitala infédingar, de digitalt fodda,
feed me generation. En samlande tanke bland de upphovsmin som namngivit de
nya generationer som fotts in i interneterans utbudsséverflod ir att dessa generationer
pa ndgot sitt dr annorlunda, nir andra drdmmar och bir pé andra férvintningar.
Utan att fordjupa diskussionen allefor mycket kan det nimnas ace det finns gott om
forskning som siger precis det motsatta: att dessa generationer precis som tidigare
generationer ir heterogena och bestdr av sdvil individer som representerar nya
forhallningssice till virlden och tillvaron som individer av det hégst traditionella
virket. Hur som helst s& har diskussionen kring det nya medielandskapets omvil-
vande forindring fatt till f5ljd att generationer som fenomen kommit att diskuteras
och anvindas allt mer.

Attanvinda generationer som analytiske redskap vid studier av just medieanvind-
ning har visat sig fruktbart. Detta pd grund av att medieanvindning ir en hogst
rutinartat beteende som ofta ir starke vanemissigt och dirmed trogforinderligt
(Weibull, 1983). En stor del av de vanor vi som individer bir med oss genom
livet etableras tidigt, och medieforskning har exempelvis pekat pa tendensen att
tidningslisningsmonster etablerade kring 25 &rs alder starke indikerar framtida
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tidningslisning (Andersson & Wadbring, 2008; Nilsson et al., 2008). Om man ser
radiolyssnandets utveckling under den senaste tiodrsperioden utifrin ett genera-
tionsperspektiv framkommer en mer detaljerad bild av vad som pdgir under ytan
hos radiopubliken. Genom att syntetisera och fora samman informationen i de tva
ovan presenterade graferna kan man na féljande uppstillning (Tabell 1) sedd utifran
olika generationers utveckling av sitt radiolyssnande 6ver tid.

Tabell 1 Generationer av lyssnare pa radio, SR och PLR ar 2000 och 2010
(andel som uppger sig lyssna dagligen i procent)

Daglig rackvidd Daglig rackvidd Férandring
ar 2000 ar2010 2000-2010
Alder Alder
ar ar

2000 Radio SR PLR | 2010 Radio SR PLR | Radio SR PLR
90-talister X X X 16-19 22 7 15 X X X
80-talister  15-19 48 7 43 | 20-29 25 12 14 -23* 5 -30*
70-talister  20-29 40 19 26 | 30-39 33 17 17 -7 -2 -9
60-talister  30-39 45 25 26 | 4049 4 24 19 -4 -1 -6
50-talister  40-49 48 38 19 | 50-59 48 41 1 0 3 -7
40-talister  50-59 64 60 8 | 6069 67 63 7 3 3 -2
30-talister  60-69 72 70 4 70-79 67 66 1 -5 -4 -2

Kommentar: For fragekonstruktion, se kommentar till Figur 1. For kontinuiteten skull har har samma
aldersgrupper som tidigare behandlats i kapitlet forts in i generationsanalysen. Generationerna
avviker darfor nagot fran de generationer de ségs spegla i den mening att de &r definierade utifran
aktuell alder vid undersokningstillfallet och ej fodelsear. Generationerna ar 6msesidigt uteslutande
men detta innebar att i gruppen 70-talister ingar respondenter fédda 1970-1980, 80-talister fodda
ar 1980-1990, osv. Antal svarande (2000) = 3397; (2010) = 3305. *Avser férandring fran nivan for
den &ldre hélften 80-talisterna (2000) i relation till nivan for hela generationen (2010).

Kaéilla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010.

I tabell 1 kan man f6lja hur olika generationer (fédda skilda artionden) utvecklat
sitt lyssnande pa radio dver tid. Man kan exempelvis se hur tappet av dagens unga
lyssnare (16-29 ar gamla r2010) ér en kombination av att 80-talisterna i hog grad har
overgivit radio (48 till 25 procent) och att 90-talisterna som ny lyssnargrupp lyssnar
dnnu mindre pa radio (22 procent) dn 80-talisterna idag (25 procent). Tappet dr som
man kan se till storsta delen orsakat av act PLR har forlorat avsevirda lyssnargrupper
(-30 procent bland 80-talister) samtidigt som man inte lyckats skapa nya (15 procent
av 90-talisternas lyssnar idag dagligen pa PLR kontra 43 procent av 80-talisterna
nir de var i motsvarande dlder &r 2000). SR har bland 80-talisterna 6kat nigot (5
procent) — helt i linje med forvintade livscykelférindringen i SR-lyssnande — och
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90-talisterna lyssnar idag i liten, men samma (7 procent), utstrickning pd SR som
80-talisterna &r 2000.

Uppstillningen i generationer ger som genomgéngen ovan av 80- och 90-talister
visar mycket information om férindringsménster i radiolyssnandet. Varje generation
kan foljas och skirskddas pa samma sitt. Medan de tva férsta samlingskolumnerna
visar de konkreta dagliga rickviddstalen for radio, SR och PLR 4r 2000 respektive
ar 2010 summerar den tredje samlingskolumnen f6rindringen 6ver tid. Om man
fokuserar summeringen av férindring kan man se att det generella radiolyssnandets
tillbakagdng (kolumnen Radio) férutom litet lyssnade bland 90-talister och starke
sjunkande lyssnande bland 80-talister dven ir orsakat av minskat lyssnande bland
70-talister, 60-talister och 30-talister. De enda generation som gir mot strommen
och 6kar dr 40-talisterna medan 50-talisterna ligger kvar pd samma nivé.

Generationseffekter och livscykelbrott

Sammanfattningsvis dr den stora orsaken till radions publika tillbakaging under
00-talet att PLR forlorat greppet om den unga publiken (80- och 90-talister) i
kombination med ett generellt fall for bdde PLR och SR. Att PLR inte lingre kan
sigas insocialisera unga lyssnare i radio ir f6ljakdligen en forsta form av brott med
den radioekologi som ridde vid millennieskiftet. Det faktum att PLR sedan tappar
lyssnade i take med att publiken &ldras dr dock helt forvintat, medan samma utveck-
ling f6r SR gar utsver det férvintade. Som generationsanalysen ovan illustrerade har
precis detta ovintade forhéllande for SR intritt under 00-talet. SR tappar éver tid
lyssnare bland s&vil 60- och 70-talister som bland 30-talister. Om 3ldrande genera-
tioner skulle bete sig som tidigare generationer SR-lyssnare skulle inte férhallande
existera, vilket innebir att ett andra brott i radiolyssnandets livscykel foljaktligen
ir skonjbart &r 2010.

Om den utveckling som skett sedan millennieskiftet och fram till idag fortsit-
ter enligt samma ménster kommer radion om tio ar ytterligare ha forsvagat sin
stillning bland publiken, d& med en allt dldre lyssnarskara 6ver tid accentuerad av
stadigt sjunkande rickvidder bland befintliga yngre generationer lyssnare och ligre
ingéngsnivier bland tillkommande nya lyssnargenerationer. Frigan som man d&
stiller sig 4r om detta radions problem skulle kunna vara knucet till ndgon specifik
faktor som pa nigot sitt skulle kunna hanteras. En dylik faktor som under senare
ar framférts som en majlig orsak eller snarare katalysator till radions tillbakaging
ir Spotify. I det f6ljande skall Spotify provas som plausibel delvis forklaring dill
radios tillbakaging.

Spotify som tidstjuv och kirnvirdesknickare

Anledningen till att just Spotify dr en relevant férklaringsfakeor ir att tjdnsten sedan
sin lansering i oktober 2008 i Sverige har fitt en vid spridning och substantiell
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anvindning. Spotify representerar i sin utformning som leverantér av streamad
musik en indirekt konkurrent till radio som allt sedan begynnelsen har byggt stora
delar av sitt virde kring att leverera ny sévil som vilkind musik. Spotify har vidare
en affirsmodell som delvis bygger pa en reklamfinansierad tjinst vilken varvar
“radioreklam” med musik (sikallad freemium) som utgor en direkt konkurrent till
den Privata Lokala Radion nir det giller annonseringsintikter. Det senare forhél-
landet kan dock forindras om Spotify gor allvar av att inom kort kraftigt kringskira
och férsimra sin freemium-version (vilket kan driva anvindare att bérja betala for
premium-versionen). I det foljande skall Spotify som ett exempel pd en ny typ
av gdnst for streamad musik ver nitet provas som plausibel delvis forklaring «ill
radions tillbakaging.

Men hur likt radio ir egentligen Spotify? Ar det inte frigan om tvi helt olika saker?
Till viss del dr det givetvis dpplen och piron. Men den indirekta konkurrensen frén
andra medieslag och ginster 4r den nya vardag som det digitala medielandskapet
bjuder traditionella etablerade aktdrer. Varje ny tjinst maste ta medickonsumenters
tid i ansprék och inverkar pé detta sitt direkt pd andra medier. P4 detta sitt skulle
exempelvis sociala medier idag kunna sigas utgéra ett storre hot mot PLR och SR
in de ndgonsin utgjort visavi varandra (avregleringen av radiomarknaden inriknad).
Nir utbudetav tjinster och innehill tillgingligt via internet exploderat dr helt enkelt
tidstjuvarna fler och kanske dven effektivare (jmf. Bergstrom samt Strid i denna bok).

Utover det enkla fakcum att nya tjinster tar tid i ansprik si dr det dock s3 att
vissa dpplen (radiokanaler) dr mer lika vissa paron (Spotify). Om man ser till olika
radiokanalernas utbud s& ir de av skiftande karaktir. En stérre skiljelinje gar dock
mellan SR och PLR. SR representerar en stdrre omfattning programradio, vilken i
egenskap av avgiftsfinansierad #r reklamfri, medan PLR 6ver tid har renodlats till
musikburen reklamfinansierad nationell flsdesradio. Med MTG:s lansering av "talk
radio” i den nya kanalen Radio 1 iapril 2011 brots for frsta gdngen pé linge denna
trend av renodling och denna etablerade grinslinje. Utifran de olika kanalernas
utbudskarakeir skulle ett rimligt antagande vara att om Spotify verkligen har faktisk
dverkan pd radiolyssnandet s& borde dess effekter vara storst £6r de kanaler som i hég
grad bygger sitt kirnvirde kring just musik — dvs PLR och av Sveriges radios kanaler
frimst P3. Precis som grafen visar har Spotify ocksé sina mer frekventa anvindare
bland yngre dldrersgrupper.

Den dagliga anvindningen av Spotify ir stérre dn f6r radio bland 16-24 &ringarna
medan den ligger p& mer eller mindre samma niva for 25-29-4ringarna. Bland de allra
yngsta anvinder nira hilften Spotify dagligen medan anvindningen sedan sjunker
nirmast linjirt med 6kad &lder. I férhillande till radio ir séledes anvindningen av
Spotify diametralt motsatt och dess spridningsmdonster dr mer likt publikgrupperna
for PLR 4n f6r SR. Om det nu skulle vara sé att Spotify utgjorde en katalysator for
radions tillbakagéng och dé speciellt for PLR sd borde man kunna finna en substan-
tiell skillnad i anvindningen av radio mellan de som anvinder Spotify ofta i relation
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till de som anvinder det mer sillan eller aldrig. Bland de frekventa anvindarna av
Spotify borde det forvintade radiolyssnandet vara mindre 4n bland de évriga.

Figur 2 Daglig anvédndning av Spotify i olika aldersgrupper i relation till totalt
radiolyssnade, lyssnade pa SR och PLR ar 2010 (andel som uppger
sig lyssna dagligen i procent)
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Kommentar: For fragekonstruktion radiolyssnade, se kommentar till Figur 1. Fragekonstruktion
Spotify: Andel av publiken som pa féljdfragan "Och hur ofta har du gjort féljande pa internet?” svarat
att de "dagligen” "Anvant musiktjanst (ex. Spotify, Last.fm)”. Utifran liknande réackviddsmaétningar
(Lithner, 2010) kan Spotify antas utgéra den huvudsakligen tjansten svaren avser. Antal svarande
(Spotify) = 4902; (Radio) = 3305.

Kiilla: Den nationella SOM-undersékningen 2010.

Vid kontroll av denna hypotes att Spotify innebir minskad anvindning av radio med
kontroll f6r alder visar det sig dock inte finnas ndgra signifikanta skillnader i nyttjande
av radio kopplade till Spotifyanvindning. Inte f6r radio i stort, for SR-lyssnade eller
for lyssnade pa PLR. Ar 2010 gir det dinnu inte i nigon enskild aldersgrupp att spira
en tydlig negativ effekt av Spotify radio dven om Spotify tillsammans med andra
internetburna tjinster givetvis indirekt har inneburit att medietiden tillginglig for
radio 6ver tid blivit alle mer begrinsad. Intressant att notera dr istillet ace skillnaderna
om in ¢j signifikanta ir allc annat 4n entydigt pekande i en rikening. Bilden idag idr
att Spotify snarare dn en ersittning kanske utgdr ett komplement. Kanske skulle det
till och med kunna vara s3 att Spotify i det stora hela frimjar en ny lyssnarkulcur
som i forlingningen skulle kunna paverka radion positivt.
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Ljudets synlighet — Radions framtid

Det digitala medielandskapet har drivit fram en mediekonvergens som gjort att
grinserna mellan traditionella medier som tidningar, radio och TV blir allt suddigare
och otydligare. Fér radion, som tidigt var snabb och mobil, har utvecklingen inne-
burit ett hot i den mening att i takt med att hela omgivningen blivit allt snabbare
och mobilare framstér radion idag som forhéllandevis lingsam och stationir (jmf.
Strid i denna bok). Men samtidigt som mediekonvergens pd detta sitt innebir hot
oppnar det méjligheter till férindring och omdefiniering av vad radio 4r och vad
radio skall vara, i framtiden.

De livscykelbrott och generationseffekter som vi kan se for radio idag dr som har
antytts vid ett flertal tillfillen i kapitlet del av och en féljd av den storre transfor-
mering av mediclandskapet som pdgar. Radion ir inte ensam om att drabbas av
tillbakaging i en tid d4 antalet internetburna aktiviteter, av vilken Spotify ir en,
formligen exploderar och tar en allt storre del av konsumenters medietid i ansprak.
Tidningsindustrin bléder, musik-, film- och forlagsindustrin omstéps i grunden
medan TV-industrin av nigon anledning verkar éverleva dven denna teknologiska
revolution. Kanske ir det bara s& enkelt att TV som starke vardagslivsférankrat och
bildbundet medium helt enkelt limpar sig vil f6r en tid dd vi omger oss med allt fler
skdrmar av varierande storlek. Tankvirt infor framtiden ir ljudets specifika stillning
i det digitala medielandskapet, drivet av text — genom sékning — och formedlat via
bildskdrmar. Kanske ir det s att radions framtid ir titt kopplat till ljudets synlig-
het (Bjur, 2011a). Mer om det fir vi se, ldsa och férhoppningsvis héra, i framtiden.

Referenser

Andersson, Ulrika & Ingela Wadbring (2008 ) Anvindningen av medier i férindring-
ens tidevarv. I Hikan Hyvitfelt & Gunnar Nygren (red.) P vig mot medieviirlden
2020 (4:e upplagan), s. 91-108. Lund: Studentlitteratur.

Bjur, Jakob (2009) Transforming Audiences— Patterns of individualization in Télevision
Viewing. Avhandling JMG, Géteborgs universitet.

Bjur, Jakob (2010) Radiolyssnader 2020 — generationer och livscykel. Prognos framstilld
som underlag till Sveriges radios Framtidsutredning. Sverges Radio: Stockholm.

Bjur, Jakob (2011a) Visuality of Sound — Future of Radio. Anférande pi RadioDays
Europe 2011, Képenhamn 17-18 mars 2011.

Bjur, Jakob (2011b) Thickening Behavioural Data — Towards an Increased Mea-
ningfulness of Audience Measurement Data. Paper presented at COST-IS0906
Transforming Audiences, Transforming Societies conference: New challenges
and methodological innovation in European media audience research. Zagreb
April 7-9, 2011.

Castells, Manuel (1996) The Rise of the Network Society. Oxford: Blackwell.

453



Jakob Bjur

Jenkins, Henry (2006) Convergence Culture — Where Old and New Media Collide.
Cambridge (MA): MIT Press.
Forsman, Michael (2010) Lokal radio i konferens 1975-2010: Utbud, publik och
varumdrken. Stiftelsen Etermedierna i Sverige. Stockholm: Ekerlids Forlag.
Klym, Natalie & Montpetit, Marie José (2008) Innovation at the Edge: Social TV
and Beyond. MIT CFP — VCDWG Working Papers. Cambridge: MIT.

Lithner, Anders (2010) Radio vs. Spotify. Anférande vid Radiopuls 25 maj 2010.
Stockholm, Teracom.

Mediebarometern (2000-2010) Mediebarometern. Nordicom, Géteborgs universitet.

Nilsson, Asa; Ohlsson, Jonas & Sternvik, Josefine (2008) “Pressande tider for den
prenumererade morgontidningen”. I Holmberg, Séren & Lennart Weibull (red.)
Skilda véirldar. Rapport nr. 44. SOM-institutet, G6teborgs universitet, Géteborg.

Sveriges Radio (2010) Attitydundersokningen, Utférd av TNS-Sifo.

TNS-Sifo (2000-2010) Kvartalsrapporter av radiolyssnandet i Sverige. TNS-Sifo:
Stockholm.

Urry, John (2007) Mobilities. Cambridge: Polity Press.

Weibull, Lennart (1983) Tidningslisning i Sverige: tidningsinnehav, tidningsval,
lidsvanor. Stockholm: Liber Férlag.

454



