MOGNANDE MOBIL MULTIMEDIA

OSCAR WESTLUND

tvecklingen och anvindningen av mobilen har genomgitt en pataglig forind-

ring fran 1990-tal till idag. Mobilen ir en portabel och individuellt knuten
medieteknologi som numera ir utrustad med datorlik prestanda och internetupp-
koppling och mycket dirtill. Mobilen utgor en personligt knuten komponent i
véra vardagsliv som sillan 4r bortom en armslingds avstind. Den kan anvindas
nistintill nirsomhelst d4 den i princip inte har nagra rumsliga och tidsmissiga
begrinsningar. Tillgingligheten och mangfalden av anvindningsomraden gor att
mobilen kan anvindas {6r bade information och kommunikation, i syfte att savil
spara tid som att kasta bort tid.

Mobilen ir ett lysande exempel pa en informations och kommunikationstekno-
logi som matchar behoven hos samtida minniskors livstilar priglade av rérelse och
att vara uppkopplad (Elliott och Urry, 2010). Den 4r ocksa nagot som vi kommit
att ta forgiven, det vill siga att den nitt en sjilvklar status i vira vardagsliv (Ling,
2012). Mobilen haller pa ett fundamentalt sitt pd ace forindra forutsiceningarna
och praktikerna kring information och kommunikation, nidgot som kommit att
paverka savil individer som institutioner pi minga och betydelsefulla sitt. Over-
gripande samhillsforindringar och teknikutveckling utgor méjliggérande — men
inte styrande — aspekter av hur allminhet liksom olika institutioner anammar
och anvinder mobilen. Tidigare anvindes mobilen framférallt som en telefon,
varvid dess ursprungliga namn mobiltelefon var limpligt. Aven fortsittningsvis
spelar mobilen en viktig roll for minniskors interpersonella kommunikation — via
samtal och en uppsjo av meddelandetjinster — men dirtill har ocksa anvindning
av diverse internetfunktionaliteter blivit allt vanligare.

I de nationella SOM undersokningarna har det under 2007-2013 systematiske
stilles frigor kring specifika internetfunktioner: internet, nyheter, e-post, sok,
sociala medier samt tv/video. Detta kapitel syftar till att analysera hur svenskar-
nas anvindning av dessa internetfunktioner har utvecklats over tid. Inom ramen
for detta gors en nirmare analys av hur olika grupper av svenskar — utifrin kén,
alder, utbildningsniva, betalform samt mobilinnehav — utvecklat sin anvindning
av nyheter i mobilen. Denna analys stricker sig over tidsperioden 2005-2013. Tre
forskningsfragor fokuseras:

1. Hur har svenska allminhetens anvindning av internetfunktioner i mobilen
forindrats under 2007-2013?

Westlund, Oscar (2014) Mognande mobil multimedia i Annika Bergstrém & Henrik Oscarsson (red)
Mittféra & marginal. Goteborgs universitet: SOM-institutet. 189



Oscar Westlund

2. Hur har olika socio-demografiska grupper tagit till sig anvindning av nyheter
i mobilen under 2005-2013?

3. Till vilken grad forklarar specifik grupptillhérighet anvindningen av mobilen
for nyheter under 2005-2013?

Forskning kring anvindning av mobilen f6r internetfunktioner

Flera internationella studier har under senare ar studerat pa vilka sitt och i vilken
utstrickning mobilen anvinds for internetfunktioner. Dessa studier har dokumente-
raten tilltagande anvindning av mobilen f6r sociala medier och e-post (Radwanick
och Aquino, 2012), informationsékande (Radwanick och Lipsman, 2012), men
ocksa nyhetsanvindning (Newman och Levy, 2013; Sasseen m.fl., 2013). Just
dessa amerikanska och europeiska studier har, till skillnad frin merparten andra,
gjort upprepade enkitundersokningar 6ver tid. Emellertid kan de kritiseras med
utgangspunkt i bristande representativitet, inkonsekventa fragekonstruktioner,
liksom att tidsserierna ér relative korta. I de érliga och nationellt representativa
SOM undersokningarna har det diremot systematiske stillts fragor kring ett urval
specifika internetfunktioner éver en lingre tidsperiod. Detta mojliggor analyser
av fordndringar i beteenden dver tid, for vilket specifika teoretiska ramverk kan
tillimpas.

I en oversikt av mobilforskningen diskuterar Pedersen och Ling (2003) att
somliga forskare har fokuserat sjilva anammandeprocessen dd man dllignar sig
mobilteknologin, andra anvindandet i sig, eller de sociala konsekvenserna av detta
anvindande. Likasa har forskningen fokuserat antingen makro eller mikro, liksom
antingen individer eller grupper. Pedersen och Ling (2003) betonar dock att olika
teoretiska ramverk med fordel kan integreras, ndgot som ocksd Wirth m. fl. (2008)
tagit fasta pa nir det giller forskning om mobilens olika funktioner.

Detta kapitel tar sin utgdngspunke i Rogers (2003) diffusionsteori, om hur olika
slags innovationer sprider sig i samhillet och bland olika grupper. Denna sprid-
ning sker med olika kraft och hastighet beroende pa manga olika faktorer, bland
vilka Rogers lyfter fram virderingar och tidigare erfarenheter hos individerna i ett
socialt system, men ocksd egenskaper hos innovationen si som dess observerbar-
het, dess relativa styrka, dess komplexitet, dess overensstimmelse med individers
behov och intressen, samt mojligheten att prova denna. I enlighet med kapitlets
syfte ligger fokus f6r detta kapitel pa att beskriva och forklara spridning av specifik
mobilanvindning over tid. Dock avser kapitlet gi bortom den vanligt forekom-
mande binira uppdelningen i huruvida grupper anammar eller inte, vilket oftast
mits retrospektivt och med referens endast till innehav. Hir understrykas istéllet
att mobilen dr en mangfacetterad medieteknologi, och att innehav av en sidan
inte determinerar ett visst beteende. Rogers (2003) har betonat att en teknologi
kan mitas utifran savil dess hardvara som mjukvara. Hir laggs vike vid det senare,
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och operationaliseringen av anammande i denna analys av de nationella SOM
undersokningarna definieras ddrfor till huruvida man utvecklat anvindning av
specifika funktioner pd en veckobasis (inklusive daglig anvindning). Dirigenom
kan kapitlet sigas fokusera en andra nivd av anammande, dir den férsta nivin
utgdrs av huruvida man tar dll sig (smart) mobil, och den andra inbegriper spe-
cifika internetfunktioner som dirigenom gjorts tillgingliga.

Tilltagande anvindning av internetfunktioner i mobilen 2007-2013

Detta avsnitt beskriver utvecklingen i svenskarnas anvindning av sin mobil for
sarskilda internetfunkdioner 6ver tid. Figur 1 illustrerar den tilltagande anvind-
ningen pa veckobasis fran 2007 till 2013. Ar 2007 utgr resultatredovisningens
startpunkt for internet och nyheter, medan 6vriga internetfunktioner bérjade
mitas forst senare. Anvindningen var mycket begrinsad 2007, endast sex till sju
procent anvinde da internet eller nyheter i mobilen, vilket till stor del hinger
samma med att smarta mobiler si som vi kinner till dem idag d4 dnnu inte fanns
ace tillgd. Apple lanserade visserligen sin forsta 7Phone sommaren 2007, men for
den amerikanska marknaden. Det var forst under den senare delen av 2008 som
de forsta iPhone- och Android mobilerna gjordes tillgingliga f6r kop i Sverige.
Vid samma tidpunkt lanserades ocksd en rad alternativ till mobilabonnemang
med fast pris for internet. Resultaten pekar mot att det skett en stegrande 6kning
i anvindning under paféljande ar.

Figur 1 visar att 2011 kan ses som det ar dd anvindningen av internetfunktioner
i mobilen bérjade tillta ordentligt. Resultaten fran figur 1 vittnar om att 38 procent
av svenskarna under detta dr bérjat anvinda sin mobil for internet pa veckobasis.
Motsvarande siffror for nyhetsanvindning var 29 procent, vilket dirmed placerade
sig pa ungefdr samma niva som informationsdkning och hantering av e-post (32
procent), samt sociala medier (25 procent), men diremot hdgre 4n att titta pa tv/
video (15 procent). I samliga fall har det i princip skett en f6rdubbling i andelen
anvindare mellan 2011 och 2010. Den starka tillvixten fortsatte det nistkommande
dret, vilket resultaten fran 2012 &rs undersokning vittnar om. Denna har fortsatt
dven under 2013, om #n att tillvixttakten har avtagit nagot. Resultaten f6r 2013
vittnar om att en knapp majoritet av svenskarna (54 procent) numer anvinder sin
mobil till internet varje vecka. Dirtill anvinder ndstan varannan svensk sin mobil
for ate soka information (48 procent) eller hantera e-post (47 procent). Dirtill
framgar act drygt fyra av tio svenskar regelbundet tar del av nyheter i mobilen (40
procent) och/eller anvinder sociala medier (39 procent), medan var femte svensk
anvinder densamma fr att titta pd tv/video (19 procent).
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Figur 1  Veckovis anvédndning av internetfunktioner med mobilen 2007-2013
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Kommentar: Total avser samtliga svenskar i aldern 16-85 ar for aren 2007-2013. For aren 2007-
2008 undersoktes aven 15-aringar. Mobilfragans formulering ar "Hur ofta brukar du anvanda
din mobil till féljande” och har redovisas resultaten for sex specifika svarsalternativ. Under aren
2007-2010 anvandes svarsalternativet "nyhetstjanster”, vilket kan ha tolkats nagot annorlunda
av somliga svaranden och darfor paverkat resultatet. Notera att fragan om mobilt internet inte
stalldes ar 2010 och att denna siffra darfor utgor en estimering. Basen av totalt antal svarande
for mobilfragan har varierat mellan 1598-1775 for de olika aren.

Kalla: De nationella SOM-unders6kningarna 2007-2013.

Ett genomgiende monster under 2007 till 2013 har varit att inte endast den
totala andelen anvindare av mobilens internetfunktioner har 6kat, men att ocksa
frekvensen for sidan anvindning har 6kat. Inom kategorin veckovis anvindning
dterfinns den hogfrekventa dagliga anvindningen. For 2013 var andelen dagliga
anvindare av mobilt internet 41 procent, vilket innebir att de mindre frekventa
veckovisa anvindarna var 13 procent, vilket dirmed totalt summerar till 54 procent.
Motsvarande siffror f6r daglig anvindning ar 2013 var 34 procent f6r e-post, 31
procent for sociala medier, 28 procent for informationssokning, 24 procent for
nyhetsanvindning, samt 7 procent for att titta pa tv/video.
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Skiftande och mer likartad nyhetsanvindning bland olika grupper

Under de senaste fem aren har alltfler nyhetsmedieforetag virlden éver genomfort
savil journalistiska, affirsmissiga som tekniska satsningar vad avser att publicera
nyheter i mobilen (se forskningsoversikt i Westlund, 2013). Att sidana satsningar
har varit framtridande ocksa i Sverige har framgitt fran fallstudier av exempelvis
Aftonbladet och Norrképings Tidningar (Nygren och Zuiderveld, 2011) liksom
Goteborgs-Posten och den relaterade mobila utvecklingen inom MktMedia sfiren
(Westlund, 2011;2012). Det har gjorts satsningar pa manuell utveckling, redigering
och publicering av journalistiskt innehéll for mobilen, men ocksé satsningar pa tek-
nologisk automatisering av journalistik, varvid en del integrerat mer mobilspecifika
funktionaliteter sd som personalisering och positionering. Detta avsnitt analyserar
svenskarnas regelbundna anvindning av nyheter i mobilen bland olika grupper
fran 2005 till 2013. Analysen tillimpar klassiska socio-demografiska indelnings-
kriterier som tidigare visat sig betydelsefulla nir det giller sdvil nyhetsanvindning
i allminhet (se t.ex. Westlund och Weibull, 2013), som nitnyhetsanvindning
(Bergstrom, 2005) och anvindning av nyheter i mobilen (Westlund, 2008). Med
regelbunden avses hir de som angivit att de anvinder mobilen for nyheter minst
nagon ging i veckan, och inkluderar dven dem som uppgett ate de gor sa dagligen.
Tabell 1 redovisar procent f6r varje grupp och dr, och i det f6ljande diskuteras de
mest framtridande resultaten.

Ett genomgiende monster f6r tidsperioden ér att fler mén dn kvinnor tar del av
nyheter i mobilen. Dessa skillnader var allra stérst under 2007 och 2008, di det
var drygt fem ginger si minga min som kvinnor som regelbundet anvinde sin
mobil f6r nyheter. Under 2009 och 2010 var andelen diremot ungefir dubbelt
s& stor, och under de pafoljande dren har denna skillnad sakteligen forminskats
allemer. Ar 2013 uppgav 42 procent av minnen och 37 procent av kvinnorna att
de frekvent tog del av nyheter med sin mobil.

Nir vi ser till skillnader i anvindning utifrdn dlder framtrader ett mycket tydlige
monster: bland 16-49 aringar har det under hela tidsperioden varit fler regelbundna
anvindare av nyheter i mobilen in bland svenskar i dldre dldrar. Likt f6r min och
kvinnor sa tilltog dessa skillnader under 2007 och 2008, di 16-49 aringarna var
dubbelt eller rentav tredubbelt fler regelbundna anvindare av nyheter i mobilen.
Dessa skillnader har emellertid direfter i princip ocksi uppritchillits under de
pafoljande aren. For 2013 var andelen mobila nyhetsanvindare 63 procent bland
16-29 éringar och 62 procent bland 30-49 aringar, men 31 procent bland 50-64
dringar och 15 procentbland 65-85 dringar. Slutsatsen som foljer dr act svenskarnas
anvindning av mobilen f6r nyheter dr nira forknippat med élder, om é4n relativt
jamnt férdelad inom det breda spannet av 16-49 aringar.
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Tabell 1 Veckovis anvdndning av mobilen for nyheter bland olika grupper
2005-2013 (procent)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Allméanheten 3 2 6 5 10 11 29 37 40
Kon

Man 4 4 10 9 14 15 33 40 42
Kvinna 3 1 2 2 6 8 25 34 37
Alder

16-29 5 5 8 7 16 24 43 63 63
30-49 5 3 10 8 13 14 45 53 62
50-64 2 1 3 3 7 7 21 27 31
65-85 0 0 1 2 4 3 9 13 15
Utbildning

Lag 1 1 3 5 5 4 13 15 16
Medellag 4 3 7 5 1 11 28 37 39
Medelhdg 4 3 5 7 10 14 34 41 49
Hog 3 3 8 4 12 16 37 47 50
Abonnemangsform

Privat kontantkort 2 2 3 4 7 3 16 19 20
Privat abonnemang 3 7 6 5 1 19 35 43 46
| tjiansten 6 7 12 9 14 14 43 53 55
Har smart mobil

Ja . . 18 1 . 40 59 58 58
Nej . . 3 3 . 4 10 9 6

Kommentar: Mobilfragans formulering ar ” Hur ofta brukar du anvanda din mobil till féljande” och
har redovisas resultaten for "nyheter”. Antalet svar varierar mellan de olika fragorna och aren.
Det lagsta och hogsta antalet svar for respektive fraga for samtliga ar ar; allmanheten (1598-
1775), kon (759-925), alder (247-513), utbildning (279-570), abonnemangsform (332-972) samt
mobilinnehav (112-1 051).

Kalla: De nationella SOM-undersokningarna 2005-2013.

Vad avser anvindning av nyheter i mobilen beroende pa utbildningsniva framgar
det fran tabell 1 att svenskarna som endast har utbildats sig i grundskola (d.v.s.
lagutbildade) genomgiende har anvint mobilen fér nyheter i mindre utstrick-
ning under 2005-2013 in svenskar med hogre utbildningsniva. Det skall dock
noteras att skillnaderna inte var fullt s stora under 2005-2008, som de kommit
att bli under 2009-2013. For 2013 var andelen anvindare bland ligutbildade
(16 procent) mindre 4dn hilften av den for medellagutbildade (39 procent), och
drygt en tredjedel av den f6r medelhdgutbildade (49 procent) och hégutbildade

(50 procent). Detta forklaras delvis av att pensionirer dr starkt 6verrepresenterade
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bland de ligutbildade, delvis av att det finns ett samband mellan minniskors
nyhetsintresse och utbildningsniva.

Analysen visar vidare hur vanligt féSrekommande det ir att anvinda nyheter i
mobilen beroende pa abonnemangsform. En forsta slutsats r att anvindningen
genomgaende varit visentligt hogre bland abonnemangsinnehavare 4n innehavare
avkontantkort. Detdr i synnerhet foretagsabonnenterna som varit mest bendgna ace
regelbundet ta del av nyheter i mobilen. De deskriptiva resultaten i tabell 1 vittnar
om att skillnaderna tillcog under 2006 och 2007, for att sedan minska 2008, och
ddrefter oka igen. Skillnaderna var sirskile kraftiga under 2010, vilket rimligen
hinger samman med att det d& var mycket ofordelaktigt att anvinda mobilen frek-
vent fér nyheter med ett kontantkort eftersom dessa vid den tidpunkten innebar
att man betalade f6r mingden forbrukad data. Fér abonnemang diremot hade
det 2010 blivit allt vanligare med fasta prisplaner for mobil data, och kunder som
tecknade en sidan prisplan under en lingre tid fick ocksé ett kraftigt subventionerat
pris pd en smart mobil. Sidana erbjudanden for fast pris pd mobil data infordes
ocksa for privata kontantkort 2011, varvid en dkning i anvindning av nyheter i
mobilen bland dessa kade. Ar 2013 uppgav 20 procent av innehavarna av privata
kontantkortatt de tog del av nyheter i mobilen regelbundet, jimfort med 46 procent
bland privata abonnemangsinnehavare och 55 procent bland féretagsabonnenter.

Avslutningsvis visar tabell 1 ocksd en mer omfattande anvindning bland dem
som uppger sig ha en sa kallat smart mobil, jimfort med dem som inte har det.
Ar 2007 var andelen anvindare bland innehavare av smart mobil 18 procent
jamfort med 3 procent bland icke-anvindare. Motsvarande siffror for 2013 var
58 respektive 6 procent. I sammanhanget skall dock noteras att begreppet smart
mobil, vad ménga kallar "smartphone”, dr hogst mangtydigt och oprecist. Savil
Ericsson som Nokia marknadsférde vissa av sina mobiler — med knappsats och
begrinsad funktionalitet - som ”smartphones”, flera ar innan Apple, Samsung
med flera lanserade sina pekskirmsmobiler. Med smart mobil avses mobiler med
pekskirm, kraftfull processor, kamera, GPS, inbyggd internetfunktionalitetet, samt
mjukvara som mdjliggdr egna konfigurationer i form av nedladdning, installation
och anvindning av applikationer specifikt utformade f6r mobilen.

Grupptillhérighetens forklaringskraft f6r mobil nyhetsanvindning

Detta avsnitt soker forklara betydelsen av grupptillhorighet for regelbunden
anvindning av mobilen f6r nyheter, for vart och ettav aren mellan 2005 och 2013.
I tabell 2 presenteras resultat fran logistisk regression i form av oddskvoter, vilket
hir utgdr ett mate £6r sannolikheten att en specifik grupp regelbundet anvinder
nyheter i mobilen, jimfort med de dvriga i denna grupp. Om samtliga grupper
har talet 1 4r alla lika bendgna, och om nagon har ett hégre tal dr de mer benigna,
medan ett ligre tal avser det motsatta.
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Resultaten fér min och kvinnor gor gillande att de stérsta skillnaderna mellan
min och kvinnor fanns under 2007. De logistiska regressionerna visar att r 2007
var min 4.54 ginger mer benigna 4dn kvinnor att regelbundet ta del av nyheter i
mobilen, men att motsvarande siffra f6r 2013 hade sjunkit till 1.23. Slutsatsen dr att
de pafallande stora skillnaderna mellan min och kvinnor i bérjan av mitperioden
kontinuerligt har minskat. Ar 2013 var andelen min endast nigot mer benzigna
dn kvinnor att ta del av nyheter med sin mobil, vilket hinger samman med att en
tilltagande majoritet av svenskar tillignat sig mobilen for nyheter.

Vad giller alder visar tabell 2 hogst oddskvoter for 16-49-dringar, i enlighet med
den féregiende beskrivande analysen. En mer ingaende analys av resultaten visar att
for 16-29 aringar tilltog benidgenhet till anvindning frin 2010 och framic, jaimfort
med foregiende ar. 30-49-aringarna diremot uppvisar starkast siffror frin 2011
och framét och for ar 2013 var oddskvoterna nagot hégre bland 30-49-aringarna
(3.66) jimfort med 16-29-aringarna (3.11). Over tidsperioden har dessa tvéd
aldersgrupper emellertid vixlat fram och tillbaks mellan att inneha férsta- och
andrapositionen. I jimforelse sd ir motsvarande siffror genomgiende visentligt
ldgre for de tvd andra dldersgrupperna, i synnerhet bland 65-85-aringarna (0.17).

Resultaten i tabell 2 visar vidare en pafallande begrinsad bendgenhet till anvind-
ning av nyheter i mobilen bland de lagutbildade. Dessa siffror har dessutom
blivit allt tydligare under 2012 och 2013. Detta hinger sjilvklart ssamman med
att siffrorna hos somliga andra grupper rort sig i motsatt riktning. Det idr tydligt
att benigenhet till anvindning okar med stigande utbildningsnivd. Siffrorna dr
allra starkaste for de hogutbildade, och d4 sirskilt under 2012 och 2013. Ar 2013
var denna grupp 1,8 ginger mer benigna dn de dvriga grupperna att ta del av
nyheter i mobilen regelbundet. Aven de medelhdgutbildade uppvisar signifikanta
positiva siffror under slutet av mitperioden, medan de icke-signifikanta resultaten
f6r medelldgutbildade antyder att dessa placerar sig neutralt. P4 det stora hela har
betydelsen av utbildningsniva varit relativt jimnstark under 2005-2013.

Fran 2005 till 2013 har oddskvoterna for olika abonnemangsinnehavare och
nyhetsanvindning i mobilen i princip dkat kontinuerligt, medan det omvinda skett
vad giller innehavare av kontantkort. Synnerligen hoga oddskvoter kan noteras
under de inledande ren bland féretagsabonnenterna. Ar 2013 var féretagsabon-
nenterna 2.34 ginger mer benigna dn Svriga att regelbundet ta del av nyheter i
mobilen, vilket var ndgot hégre dn for privatabonnenter (2.02), medan innehavare
av privat kontantkort uppvisade ett synnerligen lagt virde (0.27).
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Tabell 2 Logistisk regression fér veckovis anvdandning av mobilen fér
nyheter bland olika grupper 2005-2013 (oddskvoter)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Kon

Man 1,54 2,87* 454* 415* 237* 198* 154* 132* 124*
Kvinna 0,65 0,35** 022* 024* 042* 051 065* 076* 081"
Alder

16-29 1,96*  311* 163* 159 1,98* 3,18* 2,15* 3,69* 3M1*
30-49 2,19* 1,52 281* 2,01*™ 1,69* 1,52* 294" 28* 366*
50-64 041* 037* 038* 055* 064* 052* 056** 055 061*
65-85 0* 0,13* 0,09* 028" 029** 021** 0,18* 017* 017*
Utbildning

Lag 0,23** 0,44 0,37* 09 043* 024* 031" 026* 022*
Medellag 1,31 1,07 1,29 0,9 1,17 0,92 0,92 1,04 0,94
Medelhdg 1,66 1,20 0,87 1,55 1,00 1,39 1,36* 1,28 1,60 **
Hog 1,02 1,39 157* 0,78 1,43 1,78* 1,73* 1,85™ 1,80**
Abonnemangsform

Privat kontantkort 0,35* 03* 0,38* 0,68 0,55** 0,19* 0,36* 0,31* 0,28*
Privat abonnemang 1,08 2,04 1,19 1,02 1,33 2,43* 2,03* 2,05* 2,03*
| tjdnsten 3,01* 1,89* 345* 235" 188* 190* 230" 252* 230*
Har smart mobil

Ja . . 7,66% 4,29 . 16,99 13,57* 14,70* 20,78 **
Nej . . 0,13** 0,23* . 0,06* 0,07* 0,07* 0,05*

Kommentar: Mobilfrdgans formulering &r ” Hur ofta brukar du anvanda din mobil till féljande”
och har redovisas resultaten for “nyheter”. Antal svar varierar mellan de olika frdgorna och aren.
Det lagsta och hogsta antalet svar for respektive fraga for samtliga ar ar: kon (759-925), alder
(247-513), utbildning (279-570), abonnemangsform (332-972), samt mobilinnehav (112-1 051).
**. Signifikant pa 0.01 nivan (2-tailed). *. Signifikant pa 0.05 nivan (2-tailed).

Kalla: De nationella SOM-undersokningarna 2005-2013.

Avslutningsvis skall uppmirksammas att de i sirklass tydligaste resultaten fram-
kommer i analysen av huruvida olika grupper anvinder sig av en smart mobil eller
inte. Ar 2007 var en innehavare av smart mobil 7.66 mer benigen n andra att ta
del av nyheter i mobilen regelbundet. Vid den tidpunkten var det relative fi som
dgde smarta mobilen, men sedan dess har spridningen av dessa 6kat kraftigt, och
har numera tillignats av en knapp majoritet av svenska befolkningen (se intro-
duktionskapitlet i denna volym). Ar 2013 ir en innehavare av smart mobil 20,78
ganger mer benigen att ta del av nyheter i mobilen regelbundet, jimfért med négon
som inte har en smart mobil. Detta pafallande resultat hinger samman med att
de som vill ta del av nyheter i mobilen, och liknande internetfunktionaliteter, har
sett till atc anférskaffa sig en smart mobil.
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Mobil multimedia har mognat

Resultaten som presenterats i detta kapitel har visat en 6kande anvindning av
mobilen for olika internetfunktioner bland svenska allminheten under perioden
2007 till 2013. Analysen har visat en dkad anvindning, i synnerhet under 2011
och 2012, medan tillvixten tycks ha mattats av ndgot under 2013. Kapitlet har
syftat till act analysera hur svenskarnas anvindning av specifika internetfunktioner
utvecklats over tid, genom en fokusering kring tre forskningsfrigor.

Den forsta forskningsfrigan var av beskrivande karaktdr: ” hur har svenska allmin-
hetens anvindning av internetfunktioner i mobilen forindrats under 2007-20132”
Resultatredovisningen har behandlat den tilltagande anvindningen av mobilen for
internet, nyheter, e-post, sok, sociala medier samt tv/video. Den unika dataserien
har empiriskt dokumenterat en snabb stegring fran 2010 till 2012, och som under
2013 bérjat plana ut. Resultaten vittnar om att olika slags mobil multimedia nu
har borjat mogna, det vill siga att dessa blivit en del av vardagslivet for en stor
andel av svenska befolkningen.

Den andra forskningsfrigan var: "hur har olika socio-demografiska grupper
tagit till sig anvindning av nyheter i mobilen under 2005-20132” Den deskriptiva
analysen for nioarsperioden har visat att den samlade regelbundna nyhetsanvind-
ningen &kat bland samtliga grupper. Okningen har varit sirskilt stark fran 2010
till 2012, men ndgot mindre pataglig under 2013. I relation till diffusionsteori kan
det konstateras att de sd kallade tidiga anammarna av nyheter i mobilen framf6ralle
dterfanns bland min, 16-49 aringar, hégutbildade, abonnemangsinnehavare samt
innehavare av smarta mobiler. Det framgér vidare att skiftet till tidig majoritet
skedde mellan 2010 och 2011, och med 40 procent veckovisa anvindare bland
allminheten nirmar sig spridningen nu sakteligen nivin f6r sen majoritet (50
procent). Den beskrivande resultatredovisningen har vidare visat att skillnaderna
i anvindning mellan min och kvinnor har minskat 6ver tid. Ddremot har skillna-
der mellan 6vriga grupper antingen kvarstatt eller forstirkts under tidsperioden.

Den tredje forskningsfragan sokte forklaringar: till vilken grad forklarar
grupptillhérighet anvindning av mobil f6r nyheter under 2005-2013?2” Analysen
av oddskvoter visade initialt stora skillnader mellan min och kvinnor, skillnader
som sedan har minskat dver tidsperioden. I detta avseende har sidan grupptill-
hérighet minskat i forklaringskraft. Aven nir det giller abonnemangsform har
skillnaderna i forklaringskraft mellan olika grupper minskat éver tid. Nir det géller
utbildningsniva sa har forklaringskraften varit relativ likartad f6r de olika aren,
om in att forklaringskraften i att vara hogutbildad okat under senare ar. Nar det
giller dlder visar diremot resultaten pa en tilltagande forklaringskraft, genom att
skillnaderna mellan 16-49 dringarna och de 6vriga éldersgrupperna har okat over
tid. Allra storst okning i forklaringskraft har kunnat noteras vad giller innehav
av smart mobil. Bendgenheten att regelbundet ta del av nyheter i mobilen bland
innehavare av smart mobil — i jimférelse med de som inte har en sidan — har
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tredubblats frin 2007 till 2013. Det skall noteras att oddskvoterna for innehav av
smart mobil dr klarc hdgst. Med utgingspunkt i resultaten f6r 2013 f6ljs de sedan
av alder, abonnemangsform och utbildning, medan kon far de ligsta virdena.

Mycket talar for att de utvecklingsmonster som framtrite i detta kapitel lir fort-
sitta i framtiden. Det innebir i flera fall att gruppskillnader kommer att fortsicta
minska eller uppritthallas, i take med den fortsatta spridningen av mobilorienterad
nyhetsanvindning. Framtida forskning bér fortsitta studera hur olika grupper
tar till sig nyhetsanvindning och andra internetfunktioner i mobilen, samt dess
betydelse och konsekvenser for praktiker kring information och kommunikation i
véra vardagsliv, men ocksa for politiskt deltagande. Dirtill bor forskare ocksa titta
pa hur sddan anvindning sker vad avser olika platser och tidpunkter pa dygnet,
liksom vilket innehall man framféralle tar del av, liksom huruvida denna fram-
vixande anvindning ersitter eller kompletterar andra former av nyhetsanvindning,
inte bara tidningsldsning, tv och radio men ocksa nitnyhetsanvindning via datorn,
surfplattan och andra digitala plactformar.
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